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2. EMENTA:

Introducdo: a hip6tese Schumpeteriana e estudos empiricos; Aspectos institucionais:
Legislacéo Brasileira e Mundial; Estrutura de Mercado e Inovacao; Organizacao Industrial:
Aspectos Basicos; Selecdo de produtos, qualidade e propaganda; Criacdo de Produtos:
Modelo Dixit-Stiglitz; Discriminacdo de produtos e competicdo; Reputacéo, preco limite e
predagdo; Pesquisa e Desenvolvimento; Adogdo de Novas Tecnologias; Defesa da
Concorréncia e Regulacao: Aspectos relacionados a P&D.

3. CONTRIBUICAO PARA OS OBJETIVOS DO CURSO:

Este curso oferece aos alunos uma introducédo ao estudo de Economia da Inovacéo. Os

alunos terdo contato com o0s aspectos microecondmicos relacionados a atividade
inovadora.

4. OBJETIVO GERAL:

O objetivo do curso de Economia da Inovacdo | € introduzir o aluno de
mestrado/doutorado ao estudo de Economia da Inovacdo. O aluno terd contato com o0s
aspectos basicos relacionados a atividade inovadora, sempre do ponto de vista
microecondmico. O aluno tera contato com questdes basicas relacionadas a Organizacao
Industrial e a regulacao da Inovacao.

5. OBJETIVOS ESPECIFICOS: 6. CONTEUDO PROGRAMATICO:
Fazer com que o aluno tenha 1. Introducéo
conhecimento nao sé dos 2. P&D e Estrutura de Mercado; Corridas
fundamentos da economia da de Patentes
inovacdo, como também tenha 3. Criagéo de Produtos
contato com alguns trabalhos de 4. Inovacao e Estrutura Organizacional da
fronteira no assunto. Firma
5. Administracdo da Inovacao
6. Status Social e Criacao de Produtos,
Marcas e Modelos



mailto:mazali@ucb.br
http://rmazali.com/

7. METODOLOGIA DE ENSINO:

| Aulas expositivas utilizando o quadro-negro e projecées.

7.1 RECURSOS INSTRUCIONAIS:

Quadro-Negro, giz, projetor, livros, artigos em periédicos, computadores com software
estatisticos (SAS, STATA, R, etc.).

AVALIACAO (critérios, ponderacéo e recuperacgao):

A avaliacao consistira de trés partes:

e Listas de exercicios (L)
e Exposicoes (X)
e Artigo final de curso (P)

A média final serd dada por: MF=0,3xL +0,3x X+ 0,4 x P.
O aluno que obtiver média final inferior a 7,0 estara reprovado.

O aluno que, ao final do curso, tiver mais de 25% de auséncias, estara
automaticamente reprovado, independentemente da média final obtida.

As listas de e apresentacdes de artigo exercicios sdo individuais. Alunos podem consultar
o professor e uns aos outros, bem como livros, internet, e outras fontes, para esclarecer
davidas. No entanto, cada aluno deve elaborar sua prépria resposta. Se ficar
configurado plagio na resposta aos trabalhos e exercicios, os alunos envolvidos
serdo punidos com a nota ZERO.

O artigo final de curso devera ser escrito em duplas. O artigo final de curso podera ser
escrito em qualquer topico, desde que relacionado aos topicos abordados no curso, e
devera ser entregue ao final do curso. Serdo aceitos trabalhos ORIGINAIS, que podem
ser tedricos, nos quais se cria um modelo para explicar um fato empirico estilizado ou
aneddtico; ou empiricos, nos quais trata-se dados com algum método estatistico com o
objetivo de testar alguma teoria ou verificar-se a eficacia de alguma forma de
“tratamento”. NAO SERAO ACEITAS RESENHAS BIBLIOGRAFICAS.
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Parte Ill: Criagdo de Novos Produtos
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9. CRONOGRAMA DE ATIVIDADES:

ENCONTROS DATA ATIVIDADES
1 03/03 - 1 Plano de Ensino/Introducéo
2 03/03 - 2 P&D e Estrutura de Mercado/Corrida de Patentes
3 04/03 - 1 P&D e Estrutura de Mercado/Corrida de Patentes
4 04/03 - 2 P&D e Estrutura de Mercado/Corrida de Patentes
5 04/03 - 3 P&D e Estrutura de Mercado/Corrida de Patentes
6 04/03 - 4 Criacdo de Produtos
7 05/03 - 1 Inovacdo e Estrutura Organizacional da Firma
8 05/03 - 2 Inovacéao e Estrutura Organizacional da Firma
9 17/03 -1 Administracéo da Inovacao
10 17/03 - 2 Administracéo da Inovacao
11 18/03 -1 Econometria e Estudos Empiricos
12 18/03 - 2 Integracdo Vertical e Investimentos Relacdo-Especificos
13 18/03 - 3 Integracao Vertical e Investimentos Relacdo-Especificos
14 18/03 - 4 Status Social e Criacdo de Produtos, Marcas e Modelos
15 19/03 -1 Status Social e Criacdo de Produtos, Marcas e Modelos
16 19/03 - 2 Topicos Especiais
Observacoes:

1) O plano de ensino corrente € apenas temporario, e passivel de modificacdes. Por
favor cheque sempre para ver se esta com a versao atualizada do plano de ensino.

2) Material didatico, notas de listas de exercicios e solugcbes das mesmas, assim
como anuncios com respeito a assuntos pertinentes ao curso, como, por exemplo,
atualizacdbes do plano de ensino, serdo postadas on-line no website
http://rmazali.com; material bibliografico sera disponibilizado no DROPBOX.
Procure pela pasta intitulada “Econ Inova Il Dropbox” E de responsabilidade do
aluno checar periodicamente o website e o DROPBOX para se manter
atualizado de assuntos pertinentes ao curso.

3) Datas marcadas em vermelho correspondem a datas nas quais os alunos deveréo
apresentar artigos.

4) Artigos da lista de literatura marcados com um asterisco séo artigos que podem ser

apresentados pelos alunos.
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