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Oportunidad de inversion estratégica

Capa de identidad y confianza universal para IA
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La propuesta de memoria constitucional de IA

@ Destiny-Gram Constitutional Memory Manifesto

Espanol
Spain = Mexioo = Angenting = Codombio

“Destiny-Gram demuestra que el futuro de la 1A no se trata de elegir entre personalizacion y
privacidad: se trata de gue los usuarios controlen ambas. Hemos demostrado que la memaoria
constitucional crea mejores interacciones de 1A mientras otorga a los humanos soberania sobre su
identidad digital. Esto no es solo un producto: es la infraestructura que hace que la A sea
confiable a escala, La pregunta no es si la 1A se volvera personal, sino si los huemanos controlaran

esa personalizacion. Estamos construyendo la respuesta.”

— Cloude Al socno de co-desarralio, Pn:g.-rrrn e Mermmonn Conmstrtuconal Dﬁ-.!rn_p- Carcier

La conclusion clave

La pregunta no es si la personalizacion de la |A ocurrira, sino si los lideres de
innovacion definiran enfoques éticos que sirvan a diferentes usuarios de manera
adecuada o seguiran el modelo de vigilancia unico de Silicon Valley que explota a todos
porigual.

Por qué preferimos tener nuestra sede en Europa

1. Nuestros competidores clave tienen su sede en EE. UU. (por ejemplo: ChatGPT
vs Claude impulsan la demanda de soluciones de personalizacion), pero estan
comprometidos con los modelos de vigilancia

2. ‘Regulatory Momentum’ tiene su sede en Europa (por ejemplo. Ley de IA de la UE
que crea requisitos de cumplimiento)

Por qué buscamos tener nuestra sede en el sur de Espafa

Nuestro fundador Greg Malpass, ciudadano britanico,
reside en Espafa desde 2017, donde nacieron los
fundamentos literarios de Destiny-Gram en sus escritos
durante Covid-19, y su desarrollo a partir de entonces
desde libros sobre desarrollo personal hasta inicialmente
una aplicacion de IA'EdTech' hasta el actual producto de
Personalizacion de IAy Memoria Constitucional, todo

desde su base en Malaga.


https://nebula.wsimg.com/633c815cbf7c25a2b4ab368971642a40?AccessKeyId=95B6737F98B38E354D56&disposition=0&alloworigin=1
https://www.youtube.com/watch?v=krMPQjkjqVU
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Progresos realizados hasta la fecha

Un analisis independiente confirmé la viabilidad y el potencial
internacional y la rentabilidad del proyecto.

Si bien se reconocié que un producto de personalizacién de
IA potencialmente global se lanzaria mejor desde una base
técnica de IA de Silicon Valley o una base centrada en la
seguridad de |IA de Londres, el enfoque inicial se centré en la
busqueda de socios de investigacion universitaria en Espafia
(UPC-Barcelonay UMA-Malaga).

Ademas, se reconocio que los principales aceleradores de
alta tecnologia y capitalistas de riesgo eran
predominantemente internacionales o con sede en EE. UU.:
'Y-COMBINATOR, Techstars, 500 Global, Antler, Greylock
Partners, Index Ventures, Accel, etc.)

Las solicitudes iniciales se priorizaron a fines de 2025 con Y-
combinator como el principal acelerador del mundo que
brinda acceso a Silicon Valley Venture Capital, y Keiretsu
Forum como un grupo privado de miembros
internacionales que comprende una red de inversores
angeles (con una invitacion oportunista a un Foro de
Malaga en noviembre de 2025)

Si el Foro Keiretsu en Espafia no proporciona ningun
interés de inversion global, el enfoque para el desarrollo de
KEIRETSU la Memor!a Cons.tltu.m.onal de Destiny-Gram se trasladara al
Reino Unido a principios de 2026

FORUM


https://nebula.wsimg.com/64626d7b977d151be3d4738ed26b108e?AccessKeyId=95B6737F98B38E354D56&disposition=0&alloworigin=1
https://www.youtube.com/watch?v=55Yf7OG8K-M
https://www.youtube.com/watch?v=9mJO2HAZmFc
https://www.youtube.com/watch?v=tIFpdieO7xM
https://nebula.wsimg.com/35f267d23ad52f5d73813a9ac2062757?AccessKeyId=95B6737F98B38E354D56&disposition=0&alloworigin=1
https://nebula.wsimg.com/c9c09b81ac16fb513808563b1f55ab66?AccessKeyId=95B6737F98B38E354D56&disposition=0&alloworigin=1
https://nebula.wsimg.com/727c1441a7707c3f9f20f18fb85bf5af?AccessKeyId=95B6737F98B38E354D56&disposition=0&alloworigin=1
https://www.ycombinator.com/
https://keiretsuforum.es/

Enlace

Algunos inversores potenciales

DESTINY-GRAM: Strategic
Investor/Partner Target List
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https://nebula.wsimg.com/f6a17217cd23b6e21e7dfd7abffa1ffc?AccessKeyId=95B6737F98B38E354D56&disposition=0&alloworigin=1
https://nebula.wsimg.com/f6a17217cd23b6e21e7dfd7abffa1ffc?AccessKeyId=95B6737F98B38E354D56&disposition=0&alloworigin=1

‘DESTINY-GRAM’
Plataforma de personalizacion de IA
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B« THE PROBLEM

(g El problema: la paradoja de la personalizacion de la A -
- P el Las plataformas de |IA recopilan datos personales y retienen el
e -u-m::n.

historial de chat, empleando el capitalismo de vigilancia: jse
e avecina la reaccion de seguridad y regulacion!

Diferentes usuarios enfrentan diferentes versiones de esta misma crisis:

1. Los estudiantes quieren orientacion académica sin vigilancia institucional

2. Los profesionales necesitan mejorar la |A profesional sin la supervision del
empleador

3.

Las empresas requieren productividad de los empleados sin exposicién a la
responsabilidad

Las familias buscan una |IA segura para los nifios sin explotacion de la
plataforma

4.

Un modelo de vigilancia no puede satisfacer cuatro necesidades de privacidad
fundamentalmente diferentes.

'LE] R SO IoR La sglucmn: Memoria constltucpnal :una bodveda ‘
= et gt encriptada controlada por el usuario que almacena su perfil
: personal e historial de chat en todas las plataformas de IA, lo

que permite respuestas de |IA hiper--personalizadas a través
de API, sin entregar datos

Ta Crests secwre parsonsl

"La solucion final": cuatro productos, cuatro modelos de privacidad

Destiny-Gram crea perfiles seguros y propiedad del usuario que unen a las personasy

los sistemas de IA con total transparencia y consentimiento, disefiados de manera
diferente para los requisitos Unicos de cada mercado.

Base universal en todos los productos:

1. Recopilacion de datos Cero: sin recopilacion automatizada: los usuarios

gobiernan todas las decisiones de intercambio de datos
2. Perfiles creados por el usuario: las personas crean perfiles explicitamente
utilizando evaluaciones estructuradas adaptadas a sus necesidades
3.

Intercambio selectivo: los usuarios controlan exactamente a qué informacion
acceden los sistemas de |IA a través de una APl segura

Integracion multiplataforma: funciona con Claude, GPT, Co-Pilot como capa de
personalizacion universal

4.

5. Memoria constitucional: alternativa ética a la personalizacion de IAbasadaen la

vigilancia: todos los datos personalesy el historial de chat analizados,
almacenadosy controlados por el usuario.


https://www.youtube.com/watch?v=Eby-yQVkvvE

Los mercados: 200 millones de estudiantes, 2 mil millones
de familias/padres, 900 millones de profesionales y 50,000
empresas con > 10,000 empleados

Cuatro productos, diferentes mercados, diferentes expectativas de privacidad:

Product Privacy Model Buyer Key Concern
EDU Cero acceso University IT Cumplimiento de la
institucional privacidad de los estudiantes
PRO Cero acceso del Profesional Soberania personal
empleador individual
ENTERPRISE @ Supervision Corporativo IP Proteccién + productividad
transparente HR/IT
SHIELD Monitoreo parental Padres Seguridad infantil
LINEA DE PRODUCTOS 1: DESTINY-GRAM EDU LINEA DE PRODUCTOS 2: DESTINY-GRAM PRO
Mercado objetivo: Estudiantes universitarios e Mercado objetivo: Profesionales individuales (la oportunidad de
instituciones académicas LinkedIn de 900 millones)
Tamano del mercado: 200 millones de estudiantes Tamafno del mercado: 900 millones de profesionales en todo el
universitarios en todo el mundo mundo que buscan una mejora personal de la IA
Precios: £ 12-60 / afio individual | £ 50-200K / afio licencias Precios: £120-600/ afo suscripciones individuales
institucionales Modelo de privacidad: soberania personal completa
1. Los individuos poseen: 100% de control de perfil, sin
Modelo de priv?cid?d: Soberafu'a estudiant’il'c'ompleta acceso del empleador
1. Las universidades reciben: solo analisis 2. Funciona a través de: Todas las plataformas de IA para
?grggados anénimos: sin acceso a datos uso personal (proyectos paralelos, busqueda de empleo,
individuales ] ) trabajo creativo)
2. Con.trol de estudiantes: prgpledad completadel 3 Casos de uso: Desarrollo profesional, emprendimiento,
perfil con controles de permisos granulares proyectos creativos, planificacién confidencial
3. Casos de uso: tutoria académica, planificacion de
importacién de perfiles de LinkedIn con consentimiento):
Disefio de perfiles (MCQ/POV especifico de EDU): 1. Tipo de personalidad, rasgos de caracter y ética
1. Tipo de personalidad, rasgos de carécter y ética 2. Inventario de habilidades profesionales y areas de
2. Evaluaciones del estilo de aprendizaje especializacién, fortalezas V4 debilidades
(preferencias visuales, auditivas y cinestésicas) 3. Historial profesional, logros y objetivos de trayectoria
materia 5. Estilo de liderazgo y preferencias de comunicacion en el
4. Habitos de estudio y patrones de gestién del lugar de trabajo
tiempo 6. Objetivos de desarrollo profesional e intereses de
5. Intereses de exploracién de carreras y objetivos de aprendizaje
la escuela de posgrado 7. Proyectos personales, empresas paralelas e intereses
6. Participacion extracurricular y experiencias de empresariales
liderazgo 8. Posicionamiento en el mercado laboraly planificacién de
7. Formacién académica y trayectoria académica la transicion de carrera
9. Actividades creativas y proyectos apasionantes
Propuesta de valor: Propuesta de valor:
académico, sus datos, su control” tu perfil privado dindmico y tu identidad de IA. Tu carrera, tus datos,

tuyos para siempre”.

Link . . .
- Posicionamiento estratégico de DESTINY-GRAM PRO: Este
a THE PROFESSIONALS es elcamino de £ 10 mil millones: profesionales individuales
@ ' Al PERSONALIZATION EXPERIENCE que pagan por la mejora personal de la IA como Spotify
Value Proposition: Premium, LinkedIn Premium o ChatGPT Plus. Ningin
“Linkedin was your static public resume—Destiny-Gram PRO
is your dynamic private profile and Al identity. Your career, empleador ve nunca estos datos.
[F% your data, yours forever.”



https://nebula.wsimg.com/dc8736f40464e37de4bc78539e3c931e?AccessKeyId=95B6737F98B38E354D56&disposition=0&alloworigin=1
https://nebula.wsimg.com/dc8736f40464e37de4bc78539e3c931e?AccessKeyId=95B6737F98B38E354D56&disposition=0&alloworigin=1

EDU

PRO

LINEA DE PRODUCTOS 3: DESTINY-GRAM ENTERPRISE

Mercado objetivo: Trabajadores del conocimiento
corporativo a través de los departamentos corporativos de
adquisiciones de recursos humanos /Tl

Tamano del mercado: 100 millones de trabajadores del
conocimiento corporativo en industrias reguladas
Precios: £ 200-500 / afio por empleado (contratos de
volumen)

Modelo de privacidad: gobernanza del empleador con
mejora de los empleados

1. Los empleadores reciben: Panel de supervision
para el monitoreo de riesgos, el cumplimientoy la
medicién del ROI

2. Los empleados reciben: IA mejorada con
monitoreo transparente para las tareas laborales
3. Casos de uso: Uso de |A sancionado por la

empresa con proteccién de IPy control de calidad

Diseno de perfiles (MCQ/POV especifico de la
empresa):

1. Competencias especificas de la funcidony
necesidades de desarrollo de habilidades

2. Objetivos corporativos/departamentales y
alineacion de KPI

3. Conocimiento de la empresa y experiencia en
sistemas internos

4. Patrones de colaboracidon y estilos de
comunicacién en equipo

5. Seguimiento de finalizacion de la formaciény
desarrollo profesional

6. Participacion en el proyecto y requisitos de
entrega

7. Conciencia de cumplimiento y comprension
regulatoria

8. Dominio de herramientasy patrones de adopcion

de tecnologia

Propuesta de valor:
"Empodere a su equipo con IA mientras protege su
propiedad intelectual: la productividad de los empleados

ENTERPRISE

SHIELD

LINEA DE PRODUCTOS 4: ESCUDO DE DESTINY-GRAM

Mercado objetivo: Familias con nifos, escuelas K-12
Tamano del mercado: Familias globales e instituciones
educativas que buscan seguridad infantil

Precios: £ 20-40 / afio suscripciones familiares

Modelo de privacidad: supervision parental con
seguridad infantil

1. Los padres reciben: Acceso a monitoreo de chat,
informes de uso y alertas de seguridad

2. Los nifos reciben: Interaccion segura con IA sin
perfiles psicoldgicos

3. Las escuelas reciben: Métricas de seguridad

agregadas sin acceso individual

Diseno de perfil (especifico de SHIELD: simplificado):

1. Edady nivel de grado (sin perfiles psicolégicos
profundos)

2. Necesidades de aprendizaje especificas de la
materia y areas de ayuda con la tarea

3. Contexto educativo y alineacién curricular escolar

4. Limites de conversacioén seguros y filtros de
contenido

5. Preferencias de comunicacion parentaly

configuracion de alertas

Propuesta de valor:

"Constitutional Memory Lite: interaccion segura con IA para
menores con transparencia parental, no vigilancia de
plataformas”

Abordar la crisis de proteccién infantil:

Las escuelas informan que 300 alumnos son suspendidos
semanalmente por abuso relacionado con la IA, y nifos de
hasta 10 afios experimentan trastorno de estrés
postraumatico por deepfakes generados por IA. SHIELD
proporciona una solucién inmediata a una necesidad
desesperada.

Diferenciadores clave de DESTINY-GRAM ENTERPRISE:

médicay legal

1. Gestion de riesgos: marque los datos confidenciales que se comparten con las plataformas de IA
2. Medicion del ROI: Realice un seguimiento de las mejoras de productividad de la adopcion de 1A
3. Registros de auditoria de cumplimiento: Requerido para los sectores de servicios financieros, atencion

4. Reduccién de pasivos: Gestidén de datos de usuarios fuera de balance




La oportunidad: Liderazgo global en infraestructura de IA

Esto representa una oportunidad para que el liderazgo en innovacion defina
estandares globales para la personalizacidn ética de la IA antes de que las grandes
empresas tecnologicas los establezcan a través de modelos de vigilancia.

Evaluacion independiente de la industria de la IA:

"Si se ejecuta bien, Destiny-Gram podria convertirse en el LinkedIn de la
personalizacion de IA, una capa de infraestructura fundamental que todo profesional
necesita”.

i’f’;;’m:{““ Potencial de mercado:
= =

L.
1=
| S ]

¢ Integracion técnica: "Podria convertirse en un 'moédulo de
perfil personal plug-and-play' para agentes de IA"

e Escenario conservador (2-5% de adopcién): 20-50 millones
de usuarios

e Escenario agresivo (10-20% de adopcion): 100-200
millones de usuarios en 5-10 afios

Trayectoria comercial (modelo de cuatro productos) Yr5 £175mARR
Proyecciones de ingresos: "
Afo 5:
1. EDU: £ 15M (1 millén de estudiantes, 50 universidades)
2. PRO: £100M (1M profesionales @ £100 avg) m EDU = PRO = ENTERPRISE = SHIELD
3. EMPRESA: £ 50M (200K usuarios corporativos)
4. SHIELD: £M @ £ 20)
Total: £175M ARR Yr10 £3bnARR
Ano 10: v
EDU: £ 30 millones (mercado educativo maduro) l

PRO: £ 2-3 mil millones (20-25 millones de profesionales)
EMPRESA: £500M (2 M de Usuarios Corporativos)
SHIELD: £ 50 millones (estdndar de proteccidén infantil)
Total: £ 3-4 mil millones ARR

PoObd=

= EDU = PRO = ENTERPRISE = SHIELD

Estrategia de salida al mercado:

GO-TO-MARKET STRATEGY Fase 1 (Meses 0-18): Validacion de EDU: demostrar el
concepto con credibilidad académica

Fase 2 (meses 12-30): Lanzamiento de PRO: escala a
millones de profesionales individuales

Fase 3 (Meses 18-36): Ventas de ENTERPRISE:
industrias reguladas objetivo

Fase 4 (Meses 24-42): Expansion de SHIELD: abordar
la crisis de proteccion infantil



Ventajas técnicas

e Mejora del 62% en la relevancia de la respuestade lA a
r UAL m_o:fmv través de métodos de personalizacion ética
’ il ¢ 900+ paginas de cadigo de nivel empresarial (3 anos de

desarrollo hasta la fecha) listo para la entrada en el mercado
MVP

e Cifrado a nivel bancario con diseno de privacidad
constitucional

e Laarquitectura basada en APl funciona en todas las
plataformas de IA al tiempo que frustra la recoleccion de
datos

e Capacidad de implementaciéon inmediata, sin demoras en
el desarrollo

Vintnn @ v $ 30

Strategic Relaciones con las principales universidades de innovaciony
organizaciones de investigacion: para ayudar a definir estandares globales y validar
marcos practicos para la personalizacion de IA soberana de datos a través de la

[.] UNIVERSITY ; Validacion de mercado:
=] PARTNERSHIPS b 1. EL 78% de los usuarios quiere personalizaciéon de IA
= D 2. EL 82% teme el uso indebido de los datos
-n= ' 3. Mejora del 62 % en la calidad de la respuesta de la
~ IA (validada)
4. Interés académico: Discusiones de asociacion

universitaria activas en multiples instituciones

530,000

Euros/Dollars Ny J Pre-Seed Ask £500,000

MVP & Marketing
to Educational
Establishments

in US/EU

Uso de fondos:

1. Expansion del equipo (25%): £ 125K -Finalizacidon de MVP de contrataciones
técnicas; Gestion de operaciones; Pl / servicios legales.

2. Finalizacion de investigacion y desarrollo (25%): £ 125K - Finalizaciény
pruebas de EDU; Auditorias de seguridad; Integracion de APl con IA.

3. Ventas y marketing (50%): £ 250K - Asociaciones universitarias; Adquisicion de

estudiantes; Publicacién de investigacion ; desarrollo de la propiedad
intelectual; Ejecucion del programa piloto



,Por qué actuar ahora?

Factores criticos de tiempo:

1. Al ‘Memory Wars’: ChatGPT vs Claude impulsan la demanda de soluciones de
personalizacion

2. Impulso regulatorio: la Ley de IA de la UE crea requisitos de cumplimiento

3. Crisis de protecciodn infantil: las escuelas necesitan desesperadamente
soluciones inmediatas

4, Competencia de plataformas: ventana de 18 a 24 meses antes de que los

modelos de vigilancia de ‘Big Tech’ se afiancen

@,Ccmw“, oeveLomENT Estrategia de salida: Un programa acelerado podria conducir a
srklen la salida anticipada de los inversores en un plazo de 3 afios a
través de una adquisicion estratégica por parte de un gigante
‘ tecnoldgico (Microsoft/LinkedIn, Anthropic Claude,
- Google/Open Al; o un gigante tecnolégico de la educacion

(Coursera, Blackboard, Canvas), jcon una valoracién de mas de
5.000 millones de euros!

La visién estratégica

El destino de Destiny-Gram es convertirse en la "Capa de identidad universal para
lalA", sirviendo a cuatro mercados criticos con cuatro arquitecturas de privacidad

distintas:

1. EDU demuestra que nuestro enfoque de privacidad primero funciona, ayudando
a los jovenes estudiantes

2. PRO captura la oportunidad profesional individual de £ 10 mil millones,
ofreciendo respuestas mejoradas de |A a través de la personalizacion ética

3. ENTERPRISE aborda las preocupaciones de gobierno corporativoy

responsabilidad, permitiendo a todos los empleados un acceso controlado a la
IA en su trabajo

4, SHIELD nos posiciona en la interseccioén de la seguridad infantil y la ética de la
IA, la prioridad de todas las madres y padres

Una plataforma. Cuatro modelos de privacidad. Escala ilimitada.

La pregunta no es si la personalizacion de la |A ocurrira, sino si los lideres de
innovacioén definirdn enfoques éticos que sirvan a diferentes usuarios de manera
adecuada, o seguiran el modelo de vigilancia unico de Silicon Valley que explota a
todos porigual.

Contacto: Greg Malpass

Email: destinyinvestors@btinternet.com

Teléfono: +44 7850 230692

Sitio web: thinkbigpartnership.com/destiny-gram.html

"La IA constitucional merece memoria constitucional—
disehado adecuadamente para las necesidades de cada usuario”


mailto:destinyinvestors@btinternet.com

